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1.   Перечислите пять необходимых компонентов бизнес-модели.
2.   Канва Остервальдера-Пинье: структура, компоненты, связи.
3.   Финансово-экономическая модель бизнеса.
4.     Интернет-экономика: основные понятия Интернет-экономики; инфраструктура.
5.   Сегменты сетевой экономики. 
6.   Как мы формулируем потребительскую ценность? 
7.    Какие могут быть типы взаимоотношений с потребителями? 
8.    Какие формы поступления доходов можно использовать при создании модели? 
9.   Как выбрать каналы сбыта? 
10.  Как определить структуру издержек?
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1.   Основные структурные блоки бизнес-модели 
2.   Почему сейчас важно обладать навыками бизнес-моделирования? 
3.   На примере конкретной компании выделите пять необходимых компонентов бизнес-модели, 
опишите их.
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1.     Типы бизнес-моделей: продуктовая, модель решений, посредническая, мульти модель. 
Особенности, ключевые характеристики.
2. Типы интернет-платформ как бизнес-модель.
3. По каким критериям создана типология 16 бизнес-моделей Малона? 
4.  Какие 4 типа моделей представлены в типологии Baden-Muller? 
5.  Чем характеризуется модель Freemium? 
6. Чем характеризуется модель Подписка? 
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1.     Покажите на конкретном примере описание типов бизнес-моделей в сети Интернет.
2.     Для конкретных компаний подберите тип бизнес-модели
3.     Опишите сегменты сетевой экономики. 
4.     Соотношение электронного бизнеса и электронной коммерции в различных типах моделей.
5.     Приведите примеры успешных бизнес-моделей мировой экономики.
6.     Критерии эффективности бизнес-модели.
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1.    Каковы основные структурные блоки модели Оливера Гассмана? 
2.  Из каких элементов состоит канва Остервальдера-Пинье? 
3. Источники получения информации об аудитории Интернета.
4.  Инструменты и сервисы получения информации об аудитории Интернета.
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1. Заполните канву Остервальдера-Пинье, опишите компоненты.
2. Заполните канву Остервальдера-Пинье, опишите связи между основными компонентами.
3.     Инструменты и сервисы для исследования целевой аудитории.
4.     Инструменты и сервисы для исследования интернет-ресурсов.
5.     Использование платформ, инструментов и сервисов для исследования потребительской 
аудитории. 
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1.     Операционная деятельность в экономической модели.
2.     Инвестиционная деятельность в экономической модели.
3.     Финансовая деятельность в экономической модели.
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1.     Тенденции развития телекоммуникационных технологий в экономических информационных 
системах.
2.     Повышение эффективности за методы автоматизации регистрации, обработки и контроля 
входящей и исходящей корреспонденции;
3.     Использование современных технических средств и информационных технологий для решения 
коммуникативных задач ведения бизнеса в интернет.
4.      Общее представление о сетевом предприятии, аутсорсинг.
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1.     Интернет-маркетинг как система управления производственно-сбытовой деятельностью 
организации.
2.     Преимущества интернет-маркетинга.
3.     Интернет-реклама. 
4.     Основные носители Интернет-рекламы.
5.     Какие средства использует интернет-маркетинг для решения задачи привлечения клиентов? 
6.     Какие средства использует интернет-маркетинг для решения задачи удержания клиентов?

�>���"���&� �/���"���/���$�����
�$���
�/�������1�&�
�6�������*�
������
Опишите любую модель маркетинга/рекламы, ее инструменты, подходы в традиционном смысле и с 
использованием интернет технологий.
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1.     Исследования рынков.
2.     Исследования конкурентов.
3.     Исследования потребителей.
4.     Управленческие меры обеспечения информационной безопасности
5.     Политика безопасности сетевой организации.
6.     Возможные технические каналы утечки информации. 
7.     Правовая защита разработчиков и пользователей программ для ЭВМ и баз данных.
8.     Какие средства использует интернет-маркетинг для решения задачи привлечения клиентов? 
9.     Какие средства использует Интернет – магазин. Техническая реализация Интернет-магазина. 
10. Интернет – аукционы, классификация Интернет – аукционов. 
11. Интернет – банкинг.
12. интернет-маркетинг для решения задачи удержания клиентов?
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