
Приложение 5

Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего 
образования «Тамбовский государственный университет имени Г.Р. Державина»

Факультет филологии и журналистики
Кафедра журналистики, рекламы и связей с общественностью

УТВЕРЖДАЮ:
Декан факультета

С. С. Худяков
«22» июня 2023 г.

РАБОЧАЯ ПРОГРАММА

по дисциплине Б1.В.ДВ.04.1 Аудиоподкастинг и радио

Направление подготовки/специальность: 42.03.01 - Реклама и связи с 
общественностью

Профиль/направленность/специализация: Реклама и связи с общественностью в 
государственной и коммерческой сферах

Уровень высшего образования: бакалавриат

Квалификация: Бакалавр

год набора: 2023

Тамбов, 2023



Автор программы:
Кандидат филологических наук, доцент Видная Ольга Евгеньевна

Рабочая  программа  составлена  в  соответствии  с  ФГОС  ВО  по  направлению  подготовки  42.03.01  -
Реклама  и  связи  с  общественностью  (уровень  бакалавриата)  (приказ  Министерства  образования  и
науки РФ от «08» июня 2017 г. № 512).
Рабочая  программа  принята  на  заседании  Кафедры  журналистики,  рекламы  и  связей  с
общественностью «15» июня 2023 г. Протокол № 21
Рассмотрена  и  одобрена  на  заседании  Ученого  совета  Факультета  филологии  и  журналистики,
Протокол от «22» июня 2023 г. № 11.

2



СОДЕРЖАНИЕ

1. Цели и задачи дисциплины……………………………………………………………………………… 4

2. Место дисциплины в структуре ОП Бакалавриата……………………………………………………. 6

3. Объем и содержание дисциплины……………………………………………………………………… 6

4. Контроль знаний обучающихся и типовые оценочные средства……………………………………… 12

5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)…………………….. 15

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины………………………………… 17

7. Материально-техническое  обеспечение  дисциплины,  программное  обеспечение,
профессиональные базы данных и информационные справочные системы…………………………. 18

3



1. Цели и задачи дисциплины
1.1 Цель дисциплины – формирование компетенций:
ПК-2 Способен осуществлять организацию продвижения продукции СМИ

1.2  Типы  задач  профессиональной  деятельности,  к  которым  готовятся  обучающиеся  в  рамках
освоения дисциплины:

- маркетинговый

1.3  Дисциплина  ориентирована  на  подготовку  обучающихся  к  профессиональной  деятельности  в
сфере:  06  Связь,  информационные  и  коммуникационные  технологии  (в  сфере  продвижения
продукции  средств  массовой  информации,  включая  печатные  издания,  телевизионные  и
радиопрограммы, онлайн-ресурсы)

1.4 В результате освоения дисциплины у обучающихся должны быть сформированы:
Обобщенные трудовые 

функции / трудовые 
функции / трудовые или 

профессиональные 
действия (при наличии 

профстандарта)

Код и наименование 
компетенции ФГОС ВО, 

необходимой для 
формирования трудового 
или профессионального 

действия

Индикаторы достижения компетенций
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  - B Организация 
продвижения продукции 
СМИ
  - B/01.6 Организация 
маркетинговых 
исследований в области 
СМИ
  - Поиск статистической и 
аналитической 
информации, 
характеризующей 
ситуацию на рынке 
продукции СМИ
  - Определение целевой 
аудитории потребителей 
продукции СМИ
  - B/02.6 Разработка 
маркетинговой стратегии 
для продукции СМИ
  - Разработка концепции 
продвижения продукции 
СМИ, формирование 
коммуникационных целей 
и маркетинговых 
стратегий
  - Выбор маркетинговых 
технологий и 
инструментов для 
донесения до потребителя 
необходимой информации
  - Разработка плана 
мероприятий по 
продвижению продукции 
СМИ
  - B/03.6 Организация 
мероприятий, 
способствующих 
увеличению продаж 
продукции СМИ
  - Организация проектов, 
направленных на 
повышение узнаваемости 
продукции СМИ, включая 
благотворительные 
мероприятия
  - B/04.6 Контроль и 
оценка эффективности 
результатов продвижения 
продукции СМИ
  - Анализ эффективности 
продвижения продукции 
СМИ
  - Разработка 
предложений по 
корректировке стратегий и 
программ продвижения 
продукции СМИ

ПК-2 Способен 
осуществлять 
организацию 
продвижения продукции 
СМИ

Продвигает  информационный  контент  посредством
аудиальных каналов

1.5 Согласование междисциплинарных связей дисциплин, обеспечивающих освоение компетенций:
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ПК-2 Способен осуществлять организацию продвижения продукции СМИ

№
п/п

Наименование 
дисциплин, 

определяющих 
междисциплинарные 

связи

Форма обучения

Очная
(семестр)

Заочная
(семестр)

5 6 7 8 5 6 7 8 9

1 Внутрикорпоративн
ые коммуникации

+ +

2 Ивент менеджмент + +
3 Маркетинговые 

исследования и 
веб-аналитика

+ +

4 Медиаменеджмент + +
5 Организация и 

проведение 
коммуникационных 
кампаний

+ +

6 Основы маркетинга + +
7 Преддипломная 

практика
+ +

8 Профессионально-тв
орческая практика

+ + + +

9 Теория и практика 
рекламы

+ +

10 Технологии продаж + +
11 Управление брендом + +
12 Цифровой 

медиаконтент: 
мессенджеры

+ +

13 Цифровой 
медиаконтент: 
социальные сети

+ +

2. Место дисциплины в структуре ОП бакалавриата:
Дисциплина  «Аудиоподкастинг  и  радио»  относится  к  обязательной  части  учебного  плана  ОП  по
направлению подготовки 42.03.01 - Реклама и связи с общественностью. 
Дисциплина «Аудиоподкастинг и радио» изучается в 5 семестре.

3.Объем и содержание дисциплины
3.1.Объем дисциплины: 2 з.е.
Заочная: 2 з.е.

Вид учебной работы Очная
(всего часов)

Заочная
(всего часов)

Общая трудоёмкость дисциплины 72 72
Контактная работа 32 8
Лекции (Лекции) 16 4
Практические (Практ. раб.) 16 4
Самостоятельная работа (СР) 40 60
Зачет - 4

3.2.Содержание курса:
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№ 
темы

Название 
раздела/темы

Вид учебной работы, час. Формы текущего 
контроляЛекции Практ. 

раб.
СР

О З О З О З
5 семестр

1 Место 
радиовещания в 
системе СМИ

2 1 2 - 8 12
Реферат

2 Возникновение и 
развитие 
радиовещания

2 - 2 - 8 14
Тестирование

3 Роль и место 
радиовещания в 
современном 
обществе. 
Региональное 
радиовещание.

4 2 4 2 8 10

Доклад

4 Радиожанры и 
формы 
радиопередач

4 1 4 - 8 14
Выполнение 

практических 
заданий

5 Аудиоподкастинг 
как разновидность 
аудиовизуальный 
жанр

4 - 4 2 8 10

Выполнение 
практических 

заданий

Тема 1. Место радиовещания в системе СМИ (ПК-2)
Лекция.

Радиовещание – отрасль журналистики, одно из средств массовой информации. Документы о радио
и радиовещании. Радиовещание и закон о печати. Место радиовещания в системе средств массовой
информации (СМИ). 
Влияние  радиовещания  на  духовную  жизнь  общества.  Специфика  радиовещания,  его  роль  в
выражении  и  формировании  общественного  мнения.  Роль  радиовещания  в  политической,
экономической, правовой, культурной и эстетической жизни общества.
Вопросы  радиовещания:  его  общественных  функций,  структуры  и  организации;  специфики;
содержания,  видов,  жанров  и  форм вещания;  методов  и  приемов  подготовки  передач;  содержания,
направленности  и  особенностей  радиовещания  на  зарубежные  страны  (международное
радиовещание).
Обзор и характеристика литературы о радиовещании.

Практическое занятие.
1. Социальные и технические предпосылки организации отечественного радиовещания. Научные и 
технические предпосылки изобретения радио. Состояние радиосвязи в дореволюционной России.
2. Государственная программа организации советского радиовещания. Декрет «О централизации 
радиотехнического дела РСФСР» (1918 г.). План радиофикации всей страны, радиостроительства и 
создания государственной радиосети. Организация и деятельность Нижегородской 
радиолаборатории. Использование радио в политической агитации и пропаганде, народном 
образовании, художественном просвещении. Подготовка регулярного широковещания.
3. Основные периоды истории радиовещания.

Задания для самостоятельной работы.
1. Ознакомиться с оборудованием учебной радиостудии.
2. Осуществить пробную запись.

Тема 2. Возникновение и развитие радиовещания (ПК-2)
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Лекция.
Социальные и технические предпосылки организации отечественного 
радиовещания.  Научные  и  технические  предпосылки  изобретения  радио.  Работа  и  поиски
европейских  и  американских  ученых  (Максвелл,  Герц,  Бранли,  Лодж,  Тесла  и  др.).  А.С.  Попов  –
изобретатель радио. 7 мая 1895 г. – день рождения радио. 
Приоритет русской науки в изобретении радио. Роль Г.Маркони в создании 
радиопромышленности, в строительстве радиостанций. 
Состояние радиосвязи в дореволюционной России.
Радио  в  период  подготовки  Октябрьского  вооруженного  восстания.  Радиотелеграф  как  мощное
средство массовой информации.
Государственная  программа  организации  советского  радиовешания.  Программа  государственного
использования  радио.  Декрет  «О  централизации  радиотехнического  дела  РСФСР»  (1918  г.).  План
радиофикации  всей  страны,  радиостроительства  и  создания  государственной  радиосети.
Организация  и  деятельность  Нижегородской  радиолаборатории.  Использование  радио  в
политической  агитации  и  пропаганде,  народном  образовании,  художественном  просвещении.
Первые опыты по «радиотелескопии». Подготовка регулярного широковещания.
Основные периоды истории радиовещания. Методологические проблемы 
периодизации истории радиовещания. Развитие радио в дореволюционной России (1895 - 1917 г.г.).
Радиотелеграф в первые годы Советской власти. Подготовка регулярного радиовещания (1917 - 1924
г.г.).
Организация  и  становление  регулярного  программированного  радиовещания.  Развитие  массового
радиовещания (1924 -1932 г.г.).
Развитие общесоюзной системы радиовещания (1932 -1936 г.г.).
Радиовещание в предвоенные годы (1936 - 1941 г.г.).
Радиовещание в годы Великой Отечественной войны (1941 -1945 г.г.).
Радиовещание в послевоенный период (1946 - 1985 г.г.)
Радиовещание в период перестройки (1985 - 1990 г.г.).
Радиовещание  в  условиях  коренных  социально-политических  преобразований  в  России  (1990-е
годы).

Практическое занятие.
1. Типы, модели и форматы радиовещания. Сочетание государственного и негосударственного 
радиовещания, различных уровней радиостанций, многообразие программ вещания – основные 
особенности организации радиовещания в России. 
2. Федеральное, региональное и местное вещание. Понятие «формат радиостанции». Организация 
вещательного дня. Выбор времени для каждой передачи. Особенности построения утренних, 
дневных, вечерних и ночных отрезков вещания, субботних и воскресных передач. Сочетание в 
программе различных видов вещания, форм передач, жанров. Объявления и реклама передач по 
радио.
3. Современные тенденции программирования.

Задания для самостоятельной работы.
1. Прослушивание радиопередач федеральных радиостанций («Радио России», «Маяк»)
2. Выделить основные жанры на одном из радиоканалов.

Тема 3. Роль и место радиовещания в современном обществе. Региональное радиовещание. 
(ПК-2)

Лекция.
Системные  аспекты  печати,  радиовещания,  телевидения:  единство  основных  социальных  функций
всех средств; единство аудитории; особенности выразительных средств и восприятия каждого СМИ.
Факторы,  определяющие  место  радиовещания  в  системе  СМИ.  Ритм  дня  как  один  из  факторов
слушания радиопередач.
Современные тенденции развития радиовещания как одного из средств массовой информации.
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Страницы истории и современное состояние Тамбовского радио.
Практическое занятие.

1. История Тамбовского радиоэфира.
2. Особенности Тамбовского радио как регионального эфира.
3. Анализ отдельных радиопередач.

Задания для самостоятельной работы.
1. Ознакомиться с содержанием передач на Тамбовском радио (краткий анализ)
2. Составить сетку радиопередач «Радио России. Тамбов» (краткий обзор)

Тема 4. Радиожанры и формы радиопередач (ПК-2)
Лекция.

Жанровые  проблемы  радиожурналистики.  Становление  и  развитие  системы  жанров  «звучащей»  и
«слышимой»  журналистики.  Связь  этого  процесса  с  опытом  печатной  журналистики.  Три  группы
жанров:  информационно-событийные,  аналитические,  документально-художественные  жанры.  Их
связь и взаимодействие в программе. Жанры радиожурналистики как способы познания и отражения
действительности.  Проблемы  кризиса  и  «исчезновения»  некоторых  жанров  в  современной
радиожурналистике. Соотношение понятий «Жанр радиожурналистики» и «форма радиопередачи».
Обзор научной и профессиональной литературы по жанровым проблемам 
радиожурналистики (теории, взгляды, практика). 
Информационная  заметка.  Информационная  заметка  как  основной  жанр  оперативных  выпусков
новостей.  Основные  требования  к  заметке:  актуальность,  правдивость,  конкретность,  ясность,
наличие  агитирующего  факта.  Отличительные  черты  информационной  заметки:  актуальность,
наивысшая  оперативность,  документальность.  Источники  и  отбор  информации.  Обработка
текстовой  информации  для  радио.  Приемы  подновления  информации.  Экстренные  и  тематические
выпуски. 
Верстка и оформление выпуска. Информация в программах радиостанций «Маяк», «Радио России»,
особенности  ее  отбора,  верстки,  подачи.  Информация  в  программах  негосударственных
радиостанций. Информация в специальных и направленных программах.
Радиокорреспонденция.  Назначение  радиокорреспонденции  -  информирование  аудитории  и  анализ
проблемы.  Сочетание  информационного  и  публицистического  начала.  Методы  сбора  материала.
Интервью, наблюдение, анализ документов. 
Документальные  звуковые  включения,  композиции,  элементы  других  жанров.  Критика  в
радиокорреспонденции:  ее  конкретность,  доказательность,  убедительность.  Позиция  автора,
авторское чтение. Радиокорреспонденция в программе передач.
Радиорепортаж. Исторический опыт и современное состояние. Радиорепортаж – оперативный жанр,
включающий в себя элементы информации и публицистики. 
Радиорепортаж  как  сочетание  импровизированного  рассказа  журналиста-очевидца  (участника
события)  с  характерными  шумами  развивающегося  события.  Границы  жанра  радиорепортажа.
Документальность  репортажа.  Репортаж  как  самостоятельная  передача.  Репортаж  как  элемент
сложной  (составной)  передачи.  Объективное  и  субъективное  в  радиорепортаже.  «Эффект
присутствия».  Приемы  работы  радиорепортера  с  микрофоном.  Отечественная  школа
радиорепортажа (В. Синявский и др.)
Комментарий. Место и значение комментария в программе вещательного дня. 
Комментарий как развитие информационного сообщения. Комментарий как 
аналитический жанр. Виды комментария: комментированная информация, 
конкретно-событийный  комментарий,  проблемный  комментарий,  беседа  за  круглым  столом.
Пропагандистский и контрпропагандистский комментарий в международном вещании. Комментатор
как одна из журналистских специализаций на радио.
Радиоинтервью.  Радиоинтервью  как  жанр  радиопублицистики.  Специфика  радиоинтервью,  его
отличие  от  интервью  в  газете,  журнале,  на  телевидении.  Его  разновидности.  Интервью  как
самостоятельная передача, принципы его построения. 
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