
Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

Федеральное государственное бюджетное образовательное  

учреждение высшего образования  

«Тамбовский государственный университет имени Г.Р. Державина» 
 

 

ПРИНЯТО 

Решением Ученого совета 

ФГБОУ ВО «Тамбовский 

государственный университет  

имени Г.Р. Державина» 

«24» мая 2022 г. 

(протокол № 13) 

«УТВЕРЖДАЮ» 

И.о.ректора  

ФГБОУ ВО «Тамбовский 

государственный университет  

имени Г.Р. Державина» 

 

_______________ И.В.Налетова 

 

 

 

 

 

 

ПРОГРАММА 

КАНДИДАТСКОГО ЭКЗАМЕНА 

ПО НАУЧНОЙ СПЕЦИАЛЬНОСТИ 

 

5.9.9.  «Медиакоммуникации и журналистика» 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Тамбов 2022 



 2 

Автор программы:  

Доктор филологических наук, доцент, профессор кафедры журналистики, рекламы и 

связей с общественностью Зверева Е.А. 

 

          Программа принята на заседании кафедры журналистики, рекламы и связей с 

общественностью «8» апреля 2022 года, протокол № 8.   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 3 

Содержание 

 

Тема 1. Теории журналистики, средств массовой информации, медиа: 

возникновение, исторические типы, различные теоретические концепции, 

современные процессы в мировой системе СМИ и медиакоммуникаций 

История журналистики, средств массовой информации, медиакоммуникаций в 

контексте общественного развития. Возникновение журналистики в странах Западной 

Европы и ее функционирование в рамках авторитарных государств. Различные типы 

журналистики и их сравнительная характеристика: феодально-монархический, религиозно-

клерикальный, буржуазный, социалистический, СМИ переходного периода, современные 

медиакоммуникации. Борьба за свободу печати в XVII-XVIII вв. и формирование 

политической прессы. Пресса как средство борьбы основных политических сил. Становление 

термина «свобода печати» в истории журналистики и медиакоммуникаций. Возникновение 

оппозиционных газет. Понятие «персонального» журнализма. Роль европейской прессы в 

борьбе за независимость. От прессы мнений к информационной прессе. Коммерциализация 

печати. Появление агентств новостей в системе медиакоммуникаций и формирование 

концепции «объективного репортажа».  Процесс концентрации печати. Влияние 

американского «нового журнализма» на европейскую прессу. Политические, экономические, 

социальные, технические предпосылки возникновения массовой прессы. Разделение прессы 

на «массовую» и «качественную». Процессы концентрации массмедиа и формирование трех 

моделей развития радио и телевещания: частной, общественной, государственной. Влияние 

на информационные и коммуникативные процессы идеологии коммунизма, 

демократического либерализма, фашизма и милитаризма. Тенденции неолиберализма и 

плюрализма мнений. Специфика медийной глобализации. Борьба развивающихся стран мира 

за установление «Нового информационного и коммуникационного порядка», причины 

неудач. Специфика функционирования «вертикального» и «горизонтального» потока 

новостей и мнений в системе медиакоммуникаций.  

 
Тема 2. Природа и архитектура медиасистемы в условиях цифровизации. 

Динамика медиасистемы и еѐ сегментов 

Медиасистема и множественность ее сегментов. Глобальная и национальные 

медиасистемы. Особенности различных подсистем СМИ и видов медиакоммуникаций. 

Печатные СМИ: газеты, журналы. Телевидение и радиовещание. Информационные агентства 

и другие производители печатной, аудио- и видеопродукции. Сетевые СМИ. Основные 

условия и факторы формирования и функционирования медиасистемы: аудиторный, 

политико-правовой, экономико-финансовый, профессионально-кадровый, материально 

технический. Типология как научный метод исследования медиасистемы для сравнительного 

изучения существенных признаков, связей, функций. Эволюция типологической модели. 

Перспективы развития медиасистемы в условиях цифровизации. Специфика массово-

информационной деятельности. Функциональный подход к журналистской деятельности, 

объективное предназначение и субъективное целеполагание. Дисфункциональные 

проявления и их устранение. Функции журналистики, средств массовой информации, медиа 

как системное понятие: обеспечение всех процессов жизнедеятельности. Место и роль 

журналистики, средств массовой информации, медиа в формировании компонентов 

массового сознания. Отличие журналистики и других смежных похожих видов деятельности 

– ориентация на массовое сознание. Различные секторы медиасистемы: государственные, 

общественные, частные.  Массмедиа и информационный порядок в демократическом, 

гуманистически ориентированном обществе.  

 

Тема 3. Формы регулирования в журналистике. Деонтология и этико-правовое 

регулирование в медиакоммуникационной среде 
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Понятийно-категориальный аппарат деонтологии; долг как центральная категория 

дисциплины. Деонтология как часть профессиональной этики журналиста; связь 

деонтологии с другими разделами профессиональной этики. Этические стандарты. Со- и 

саморегулирование в медиакоммуникационной среде. Основные деонтологические 

принципы и нормы в профессиональных отношениях: «журналист-герой», «журналист-

источник информации», «редактор-автор» и т.д. их специфика в разных странах и 

профессионально-этических кодексах. Гуманистические ценности современного общества и 

их роль в устойчивом развитии цивилизации. Отражение данных ценностей в журналистской 

деятельности.   

 

Тема 4. Творческий процесс в журналистике и медиакоммуникациях 

Профессиональные методы и инструментарий журналистики и медиакоммуникаций. 

Информационная основа СМИ, публицистика как специализированная область творческой 

деятельности. Специфика информационного процесса: информация, виды информации, 

массовые информационные потоки, способы передачи информации, информационный 

процесс в различных типах СМИ.  Творческий процесс как важнейшая составляющая 

журналисткой и медиакоммуникационной деятельности.  Роль воображения в творческом 

процессе и типы воображения. Творческая сущность человека, любительство и 

профессионализм в массмедиа. Этапы творческого процесса в журналистике и 

медиакоммуникациях. Стадия познавательной деятельности и стадия создания текста. Этапы 

творчества и их субъективная составляющая. Специфика творческого процесса радио, 

тележурналиста и сотрудника прессы.  Традиционные и современные методы сбора и 

накопления информации.  Система медиатекста. Специфика оформления материала. 

Отношение между формой и содержанием. Элементарные выразительные средства 

медиатекста.  Фактологический, образный, нормативный ряды и их взаимодействие в 

медиатексте. Профессиональные требования к фактологическому ряду произведений в 

печати, на радио и телевидении. Методы презентации информации. Сюжет и фабула 

произведения. Разграничение понятий.  
 

Вопросы к кандидатскому экзамену 
1. Специфика медийной глобализации. Глобальная и национальные 

медиасистемы. 

2. Социальные, культурологические и экономические предпосылки появления 

первых теорий СМИ и СМК на Западе.  

3. Влияние философии постмодернизма на современные теории СМИ и 

медиакоммуникаций.  

4. Взаимодействие теоретических концепций и практической 

медиакоммуникационной деятельности. 

5. Медиасистема и множественность ее сегментов. Особенности различных 

подсистем СМИ и видов медиакоммуникаций.  

6. Основные условия и факторы формирования и функционирования 

медиасистемы: аудиторный, политико-правовой, экономико-финансовый, профессионально-

кадровый, материально технический.  

7. Перспективы развития медиасистемы в условиях цифровизации.  

8. Типология как научный метод исследования медиасистемы для сравнительного 

изучения существенных признаков, связей, функций. Эволюция типологической модели. 

9. Функциональный подход к журналистской деятельности, объективное 

предназначение и субъективное целеполагание. Функции журналистики, средств массовой 

информации, медиа как системное понятие: обеспечение всех процессов жизнедеятельности.  

10. Различные секторы медиасистемы: государственные, общественные, частные. 

Функционирование медиасистемы в условиях рыночной экономики.   
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11. Специфика творческого процесса в журналистике и медиакоммуникациях: 

проблемы эффективности. Знание аудитории как условие эффективности.  

12. Деонтология и этико-правовое регулирование в медиакоммуникационной 

среде. Этические стандарты.  

13. Со- и саморегулирование в медиакоммуникационной среде. Основные 

деонтологические принципы и нормы в профессиональных отношениях и их специфика в 

разных странах и профессионально-этических кодексах.  

14. Нормативно-ценностная система журналистики и медиакоммуникаций: 

идентификация и самоидентификация. Принципы и методы саморегулирования.  

15. Профессиональные методы и инструментарий журналистики и 

медиакоммуникаций. Традиционные и современные методы сбора и накопления 

информации.   

16. Специфика информационного процесса: информация, виды информации, 

массовые информационные потоки, способы передачи информации, информационный 

процесс в различных типах СМИ.   

17. Творческий процесс как важнейшая составляющая журналисткой и 

медиакоммуникационной деятельности.  Этапы творческого процесса в журналистике и 

медиакоммуникациях.  

18. Творческая сущность человека, любительство и профессионализм в массмедиа. 

Влияние цифровизации на профессиональный инструментарий журналистов и 

непрофессиональных авторов. 

19. Система медиатекста. Элементарные выразительные средства медиатекста.  

Фактологический, образный, нормативный ряды и их взаимодействие в медиатексте. 

20. Телевидение и радиовещание в системе СМИ: структурные, функциональные и 

творческие характеристики.  

21. Периодическая печать в системе СМИ: структурные, функциональные и 

творческие характеристики.  

22. Визуальные средства журналистики и медиакоммуникаций. Медиадизайн. 

23. Реклама в СМИ. Аудиовизуальные и вербальные средства рекламы.  

24. Профессиональные стандарты и ценности в рекламе и связях с общественностью. 

Медиамаркетинг.  

25. Конвергентно-интеграционные процессы в медиапространстве 

26. Парадигмы исследования журналистики, средств массовой информации, медиа.  

27. Методология и методы исследования в сфере журналистики и 

медиакоммуникаций.  

28. Репрезентация социальных, экономических и политических процессов в 

отечественных медиакоммуникациях рубежа XX-XXI веков.  

29. Профессиональное образование в журналистике и медиакоммуникациях.  

30. Теоретические основы медиаграмотности. Медиаобразование для широкой 

аудитории, целевых групп аудитории. 
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информатики, 2015. - 95 с. 

4. Жилавская, И. В. Медиаобразовательные технологии российских СМИ : 
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